
La Fattoria Nicodemi compie non un semplice passo in avanti, ma 

addirittura due, rivolgendo un occhio alla qualità del prodotto e 

l’altro alla nuova immagine aziendale.

Tutt   nostr  progett  nascono n v gna  Consapevo  de a 

part co ar tà de e “nostre” Co ne Teramane  dove nasce un co 

Montepu c ano d Abruzzo “garant to”  con a vendemm a 

2014 dec d amo d  arr cch re a produz one con  MURAT  - 

Montepu c ano d Abruzzo Co ne Teramane DOCG che  ns eme a  

N ROMORO ed a  NOTÀR  comp eta  nostro percorso: tre v n  ross  

espress one autent ca d  un terr tor o e de  suo v t gno  

Anche a sce ta de  nome sotto nea  egame de  v no a  suo 

terr tor o  d fatt  ne  XV  seco o  “ e Murate” era un ant ca fraz one d  

confine de  Comune d  Notaresco

Comp etano a nea de  v n  e Murate   Trebb ano d Abruzzo DOC 

ed  Cerasuo o d Abruzzo DOC

Con a stessa cura e a stessa attenz one che r vo g amo da sempre a  

v n  prodott  c  s amo ded cat  a a nostra nuova mmag ne az enda e  

partendo da a v gna e da a nostra fattor a con ntenz one d  

affermare  tratto dent tar o de az enda e de e sue caratter st che  

oss a d  una rea tà che produce v no ne  r spetto de a trad z one ma 

con un occh o r vo to a nnovaz one

UN 
PASSO 

AVANTI, 
ANZI DUE.



Abbiamo scelto di reinserire nel logo Nicodemi la dicitura 

“FATTORIA”, perché la nostra è un’azienda “artigiana” fondata sui 

valori della semplicità e della tradizione: solo le uve delle vigne di 

proprietà sono vinificate nelle nostre cantine.

 nuovo brand è una s ntes  d  c ò che a cant na sta a s mbo egg are  

oss a a v te che v ene “a evata” ne a fattor a: a fog a d  v te s  fonde 

nfatt  con un ga etto  s mbo o d st nt vo t p co de a “fattor a”  A  

tempo stesso   segno con cu  è tracc ato  p ttogramma è e egante e 

curato  segno d  un az enda a  passo con  temp  g ovane e d nam ca  

IL NUOVO 
LOGO, 
IL GALLO 
VIGNAIOLO.

Riconoscibilità e posizionamento sono i nostri obiettivi, per questo abbiamo scelto di 

utilizzare il nuovo logo come leitmotiv della nuova linea di etichette, le quali saranno tutte 

connotate dalla centralità del pittogramma e dall’uso della stessa tipologia di bottiglia, una 

borgognotta.

 r su tato fina e rest tu sce un forte fam y fee ng e una persona tà dec sa  pur garantendo 

a c ascuna referenza una sua dent tà graz e a a sce ta d  carte e fin ture d verse che 

rendono poss b e  o tre a  r conosc mento de  v no  anche  propr o pos z onamento d  fasc a 

su ntera gamma

LA 
RICONOSCIBILITÀ 
DEL BRAND, 
IL FAMILY 
FEELING.



I NOSTRI 
PRODOTTI, 

TESORI 
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TERRITORIO 
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